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Editorial

Desde o final do século XX, verifica-se um crescente interesse sobre a importancia
das atividades culturais e criativas na economia, nas dindmicas urbanas e na trajetoria de
desenvolvimento de cidades, estados e paises. De certa forma, esse processo remonta as
tomadas de decisdes dos governos australiano e britanico, ainda na década de 1990, que
reconheceram o papel estratégico dessas atividades e construiram um arcabouco de
politicas orientado para que tais atividades se tornassem indutoras do desenvolvimento
de suas economias. Na sequéncia desses eventos, organismos supranacionais também
passaram a debater as possibilidades da economia criativa se converter em uma
possibilidade para o desenvolvimento, como bem demonstram os esfor¢cos da UNESCO
e da UNCTAD, que por meio de seus projetos e relatérios divulgam sistematicamente
dados fundamentais para o reconhecimento da economia criativa.

No Brasil, em termos politicos, o debate foi iniciado no come¢o dos anos 2000,
quando o governo do Rio de Janeiro assumiu a economia criativa como uma indutora do
desenvolvimento e a FIRJAN (Federacdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro)
iniciou 0 mapeamento das industrias criativas, estabelecendo-se como uma fonte
importante de geracdo de dados. Foi somente no ano de 2011, que a Secretaria de
Economia Criativa, vinculada ao Ministério da Cultura, liderada por Claudia Leitdo
anunciou o seu plano para os anos 2011-2014, definindo politicas, acGes e diretrizes para
o fortalecimento da economia criativa brasileira. Ao colocar a economia criativa como
forca para o desenvolvimento brasileiro, 0 MinC a definiu como sendo composta por
setores criativos, que sao todos aqueles “cujas atividades produtivas tém como processo
principal um ato criativo gerador de valor simbdlico, elemento central da formacéo do
precgo, e que resulta em producao de riqueza cultural e economica” (MinC, 2011, p. 22).
Infelizmente, o plano foi descontinuado posteriormente, assim como a propria
institucionalidade do campo cultural e criativo que deixou de ter um ministério durante
0s anos 2019-2022.



Ao tratarmos do percurso de construcdo do campo da economia criativa no Brasil,
e mesmo no mundo, ndo podemos deixar de mencionar que antes de tudo isso, ja havia
um economista brasileiro que chamava a atencdo para importancia da cultura e da
criatividade para o desenvolvimento. Celso Furtado (1978) destacava como a criatividade
deveria ser mobilizada para que o pais superasse a sua relacdo de dependéncia. Em um
de seus discursos, durante o periodo em que foi Ministro da Cultura (1986-1988),
defendeu a ideia de que diversidade da cultura brasileira (0 que somos) deveria ser
mobilizada produtivamente como eixo central de um novo modelo de desenvolvimento
préprio do Brasil, de modo que a cultura fosse reconhecida como um fim e a economia
como um meio (FURTADO, 2012).

A demora do Brasil para iniciar as a¢des politicas direcionadas ao campo da
economia criativa, agravadas pela tradicdo de descontinuidade de nossas politicas,
dificultou a difusdo do seu papel estratégico para o desenvolvimento entre a populacéo e
afastou a academia, que, em linhas gerais, permaneceu concentrada nas analises dos
setores mais tradicionais da economia. Existem poucos centros de pesquisa dedicados
inteiramente a reflexdo da economia criativa, merecendo destaque o Centro de Estudos
Multidisciplinares (CULT) da UFBA criado em 2005, que organiza anualmente o
Encontro de Estudos Multidisciplinares em Cultura (ENECULT); o Mestrado
Profissional em Industrias Criativas da FEEVALE, criado em 2014; o Mestrado
Profissional em Gestdo da Economia Criativa da ESPM-Rio, criado em 2016; o Mestrado
Profissional em Industrias Criativas da UNICAP, criado em 2017; e o Mestrado
Profissional em Economia e Politica da Cultura e IndUstrias Criativas da UFRGS em
parceria com o Itad Cultural, criado em 2020. Outros grupos também cumprem papel
importante dentro de suas areas, como sdo 0s casos da UNIPAMPA e da UCB que tratam
a economia criativa dentro da area de comunicagdo; a UFMG e UFRGS que possuem
importantes grupos de pesquisa dentro da area de economia, dentre outras iniciativas.

Foi justamente por acreditar na necessidade de fortalecer a integracdo dessas
iniciativas, que em 2019 os mestrados profissionais da ESPM, FEEVALE e UNICAP,
indicados acima, iniciaram a constru¢do da Rede Ibero-americana Interdisciplinar de
Economia Criativa, a qual realizou em 2020 o | Congresso Ibero-americano
Interdisciplinar de Economia Criativa (I CIIEC), na ESPM-Rio. O principal objetivo da
Rede e do CIIEC é permitir a difusdo do conhecimento produzido sobre as dinamicas da
economia criativa nos paises ibero-americanos, de modo a viabilizar a construgdo de um

pensamento préprio, orientado pelas nossas especificidades. Espera-se, assim, contribuir



gestores publicos e privados no desenvolvimento de melhores politicas publicas e no
enfrentamento dos diversos desafios relacionados a gestdo e inovacdo dos setores
criativos. Afinal, concordando com Howkins (2010), que aponta a relevancia do
ecossistema para o desenvolvimento das industrias criativas, acreditamos que ensino,
pesquisa e extensdo sdo forcas propulsoras desse processo.

A segunda edigdo do CIIEC, realizada na FEEVALE em 2022, seguiu 0 sucesso
da primeira edicdo e contou com uma diversidade de trabalhos, dentre os quais
selecionamos os melhores para compor essa edicdo tematica da revista ADM.MADE.
Considerando-se que ainda sdo poucos o0s periddicos brasileiros dedicados
exclusivamente a economia criativa, tais como “Trama: industria criativa em revista”
(UNESA); “Dialogo com a Economia Criativa” (ESPM-Ri0); e “Brazilian Creative
Industries Journal” (FEEVALE), a ADM.MADE entra no rol de revistas que assumem
compromisso com o desenvolvimento do campo da economia criativa no Brasil.

O conjunto de artigos que compde este nimero tematico revela a gama de
possibilidades de pesquisa no campo da economia criativa, tangibilizada pela variedade
de temas abordados e de métodos de pesquisa utilizados pelos autores dos textos. E
possivel verificar artigos resultantes de pesquisas empiricas e de reflexdes tedricas sobre
a economia criativa, em perspectiva multi, inter e transdisciplinar, contribuindo para a
composi¢cdo de uma publicacdo que, em seu conjunto, apresenta reflexes e analises
inovadoras das dimensdes culturais, econdmicas, politicas e sociais que atravessam 0s
fendmenos do campo da economia criativa.

O artigo Referéncias fundamentais da pesquisa em Economia Criativa no
Brasil: da perspectiva historica as teorias brasileiras e suas influéncias — estudo
bibliométrico, de autoria de Beatriz Chaves, Florence Dravet, Gabriela Pereira de Sousa,
Maria Eduarda Alvares Zaranza e Pedro Mendes Borges, analisa as referéncias
bibliogréaficas listadas nas pesquisas em economia criativa da pos-graduacéo brasileira e
apresenta os resultados de um estudo bibliométrico desses dados. Foram consideradas 48
teses e 225 dissertacdes indexadas nas bases de dados IBICT e CAPES, que reuniram
17.444 registros bibliograficos, numa média de 63 referéncias por trabalho. Com a anélise
dos dados através da bibliometria, foram identificados os 15 autores e os 15 titulos mais
citados. Como resultado, além da apresentacao das referéncias mais relevantes no tema,
constatou-se a coexisténcia de referéncias internacionais que deram origem a noc¢éo de
economia criativa como o livro seminal de John Howkins — The creative economy: how

people make money from ideas — e os relatorios da UNCTAD (Conferéncia das Nacdes



Unidas para o Comércio e o Desenvolvimento), junto de referéncias nacionais que
refletem as tentativas de, durante os primeiros anos do século XXI, trabalhar com a nogao
de economia da cultura.

Midia e estratégias de Comunicacdo Organizacional em ambientes da
Industria Criativa: o bios midiatizado em Fabrication Laboratories no Rio Grande
do Sul, Brasil, de autoria de Marcela Guimaraes e Silva e Fabio Fra Fernandes, investiga
a midia e a comunicagdo em ambientes da industria criativa — ambiente considerados
disruptivos e baseados no trabalho colaborativo e na economia do compartilhamento. Seis
Fabrication Laboratories (FabLabs) localizados no Rio Grande do Sul foram analisados
como ambientes multissetoriais da industria criativa, onde as transformac6es na midia, na
comunicacdo, na cultura e na sociedade estdo inter-relacionadas. A partir das anélises das
relacBes, dos processos e das praticas comunicacionais ali desenvolvidas, bem como da
investigacdo sobre a presenca de profissionais de comunicacdo e sua participacdo em
meio as inumeras possibilidades de trabalho oferecidas pelos FabLabs, os autores
concluem que esses laboratdrios estdo situados em estruturas especificas dentro de um
ecossistema inovador, criativo e midiatico, e que a comunicacdo e a midia desempenham
um papel fundamental na mediacdo das formas de cooperagdo, colaboracdo e
compartilhamento fisico ou virtual dos processos de inovacdo, tecnolégicos, sociais e
midiaticos.

Em Artesanato Brasileiro e Design: possibilidades de colaboracéo, Rebecca
Ldcia Cruz de Menezes e Joana Martins Contino trazem uma reflexdo sobre o artesanato
brasileiro e o design, duas importantes areas da Economia Criativa. O artigo apresenta, a
partir da realizacdo de revisao bibliografica, a conceituacéo de artesanato e o cenario do
artesanato brasileiro, destacando sua relevancia econémica, social e cultural. A partir de
exemplos ilustrativos, como a poltrona multidao dos Irmdos Campana, a embalagem da
cachaca Ypioca e o modelo de intervencéo do Laboratério Imaginario (Recife, PE), séo
elencadas acOes pelas quais o design pode colaborar como impulsionador da produgéo
artesanal e gerador de diferencial competitivo, trazendo, além de beneficios econdmicos,
inclusdo social, sustentabilidade e valorizacao de territorio. As autoras argumentam que
seja possivel aplicar o design como ferramenta de inovacdo, podendo contribuir de forma
significativa com os artesaos, ndo s6 com a geracdo de mais negocios, como também na
preservacdo da competitividade e do significado do artesanato para o cenério atual.

Em Aprendimento Criativo: uma proposta metodolégica para ativacdo da

economia criativa em biomas em desenvolvimento pelo Sebrae Mato Grosso, Felipo



Luiz Abreu de Oliveira apresenta sua pesquisa-acao sobre “Aprendimento Criativo”, uma
metodologia em desenvolvimento voltada a ativacdo da economia criativa no Pantanal
Mato-grossense, bioma reconhecido nacional e internacional por sua biodiversidade e por
abrigar diversificadas e singulares manifestacdes culturais e criativas. No contexto do
Pro-Pantanal, Programa de Apoio a recuperacdo do Bioma Pantanal, do Sebrae Mato
Grosso, 0 autor analisa 0 desenvolvimento de uma abordagem para mobilizacdo e
protagonismo de atores locais, voltada a ativacdo da economia criativa por meio de agdes
de apoio a micro e pequenas empresas, considerando a diversidade cultural daquele
territorio.

De autoria de Paula Winter Lisot, Thomas Czrnhak e Renata Fratton Noronha,
Metodologia para constru¢do do relatdrio de tendéncias para industrias criativas,
como o titulo explicita, parte da fundamentagéo e da estrutura da pesquisa de tendéncias,
para relatar os aparatos metodoldgicos que foram apropriados para construcdo do
PREVERS 2023, o Relatorio de Tendéncias Criativas para o estado do Rio Grande do
Sul, cujo publico-alvo sdo empreendimentos criativos daquele estado. A pesquisa, que
combinou método qualitativos e quantitativos, relatou os meios de construcdo para um
relatorio de tendéncias comportamentais, visando aplicacdo no estado do Rio Grande do
Sul e, como contribuicdo de ordem préatica, tem potencial para sinalizar possiveis
caminhos de orientacdo para 0s negdcios criativos gauchos, oferecendo uma catalogacao
de comportamentos que fazem sentido na realidade estadual.

Além dos cinco artigos premiados no Il CIIEC, este numero tematico conta ainda com
dois artigos que abordam temas caros ao campo da Economia Criativa: a criatividade, a
educacdo, a tecnologia, a memoria e o patrimonio.

O artigo Smartphone na méo: uma proposta de tecnologia social para a
economia criativa, de Marden Nascimento e Lucia Santa Cruz, analisa as contribuigdes
do aprendizado de leitura e da préatica fotografica para que estudantes do ensino medio
resolvam problemas por meio da criatividade. Foram analisados os relatos de dois ciclos
do Atelié Fotografico, uma pesquisa de campo conduzida em uma escola publica de
ensino médio situada no suburbio da cidade do Rio de Janeiro, cujo objetivo era verificar
como o ensino-aprendizagem de producdo e leitura de fotografias pode contribuir para o
desenvolvimento de competéncias desejadas na formacao de individuos aptos a resolver
problemas por meio da criatividade. No texto, as reflexdes sobre criatividade, arte,

educacdo, ambiente de inovagdo e mundo do trabalho abrem caminho para as



possibilidades de harmonizar o sistema educacional com as demandas profissionais no
campo da economia criativa.

Fechando esta edicdo da revista, em O Museu como Espacgo de Disputa pelo
Passado: Uma Analise Narrativa da Sala de Troféus do Fluminense F.C., Alessandra
Costa, Ana Paula Medeiros Bauer, Paula Furtado Hartmann de Queiroz Monteiro, Sergio
Eduardo de Pinho Velho Wanderley refletem sobre os usos estratégicos do passado pelas
organizacOes a partir da analise das narrativas do museu do Fluminense Football Club.
Por meio de uma pesquisa realizada a partir de visitas técnicas nas quais foram
observadas, coletadas e analisadas fotografias, textos, videos e demais artefatos que
compdem o acervo do museu. Outras fontes, tais como textos bibliogréficos, videos
institucionais e depoimentos, tambem foram coletadas, e todo o material foi interpretado
por meio da andlise de narrativa tematica. Os autores concluiram que 0 espago de
memoria oficial do Clube, nos termos das fung¢bes primarias dos museus corporativos,
tem o intuito de preservar e transmitir a sua historia até suas conquistas mais recentes e -
no caso da Copa Rio - utilizar seu passado como forma de influenciar a opinido publica
sobre questBes controversas. Trata-se de um trabalho que busca colaborar para a
compreensdo do museu como um espaco desenvolvido pelas organizacgdes para construir
suas proprias narrativas estratégicas e expd-las em seus lugares de memoria.

Parabenizamos 0s autores por suas pesquisas e desejamos uma boa leitura para
todos, com a expectativa que a economia criativa brasileira se desenvolva ainda mais nos

préximos anos e que se torne uma forca de nosso desenvolvimento.

Os editores.
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