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Estudos relacionados ao universo familiar proporcionam grandes desafios para as pesquisas de consumo, visto
gue a familia apresenta constantes transformagdes e reformulacdes ao longo de sua existéncia (EPP; PRICE,
2008). O presente trabalho investiga como o consumo material constréi e materializa a identidade da familia
monoparental feminina, olhando especialmente para as dindmicas de interacbes familiares entre os seus
membros. O levantamento de dados foi realizado por meio de entrevista em profundidade com 12 familias
monoparentais femininas residentes na regido metropolitana da cidade do Rio de Janeiro (MCCRAKEN,1988).
Por meio da Teoria da Cultura Material (Miller, 2007; Epp e Price, 2008) foi possivel entender como esse grupo
social utiliza o compartilhamento dos objetos para estabelecer determinadas formas de relagdes afetivas entre
si e para estabelecer novas estruturas de identidades familiar. Essas formas de uso, de significado e de interacdes
entre os individuos das familias e os bens parecem criar dois arquétipos de familia, denominadas aqui de Familias
Renovadas e de Familias Gradativas. Na primeira classificacdo, encontram-se as unidades com uma maior
flexibilidade para a insercdo de mudancas de consumo, tanto nos bens adquiridos quanto nas formas de
negociacoes e de participagdes no processo decisorio. Ja no segundo arquétipo constam as familias com menor
propensdo em promover alteracdo dos bens familiares e consumo, ainda que 0s processos de negociagao sejam
também flexibilizados.

Palavras-chave: materialidade; identidade familiar; teoria da cultura de consumo.

Women in Leadership! A Material Consumption Study and Identity of the Brazilian
Female Single Parent Family

Studies related to the family universe present great challenges for consumer research, since, the family presents
constant transformations and reformulations throughout its existence (EPP; PRICE, 2008). The present work
investigates how the material consumption constructs and materializes the identity of the female single parent
family, looking especially at the dynamics of family interactions among its members. The data collection was
performed through an in-depth interview with 12 single parent females living in the metropolitan area of Rio de
Janeiro (MCCRAKEN, 1988). Through the Theory of material culture (MILLER, 2007; EPP; PRICE, 2008) it was
possible to understand how this social group uses the sharing of objects to establish certain forms of affective
relations between each other and establish new structures the family identity. These forms of use, meaning, and
interactions between individuals in families and possessions appear to create two family archetypes called here

1 Mestre em Administracdo pela Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro — UFRRJ. Professor do Departamento de Ciéncias Contabeis da
Universidade de Rio Verde (UNIRV-GO). Enderego: Fazenda Fontes do Saber Caixa Postal 104, Rio Verde - GO, 75901-970. E-

mail: andrehbarros1@gmail.com. ORCID: https://orcid.org/0000-0002-1221-7296.

2 Doutor em Administracéo pela EBAPE/FGV-RJ. Professor do Departamento de Administragdo e Turismo da Universidade Federal Rural do Rio de
Janeiro. E-mail: bill.pereirad@gmail.com

ORCID: https:/forcid.org/0000-0001-8830-6423

3 Mestre em Administragéo pela Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro — UFRRJ. E-mail: ruane.cordeiro@gmail.com

ORCID: http://orcid.org/0000-0001-9690-0510

http://dx.doi.org/10.21714/2237-51392019v23n3p089108.
Artigo recebido em 19/04/2018 e aprovado em 02/09/2019. Artigo avaliado em double blind review.

Editora responsével: Cecilia Lima de Queirés Mattoso

ec) EXI



Mulheres no Comando! 90

from renewed families and gradual families. In the first classification are the units with greater flexibility for the
insertion of consumption changes, both in the acquired goods and in the forms of negotiations and participations
in the decision-making process, whereas the second archetype includes the families with less propensity to
promote change in the household goods and consumption, although the negotiation processes are also made
more flexible.

Keywords: materiality; family identity; consumer culture theory.

1. Introducéo

As Ultimas décadas marcaram grandes transformacdes na composi¢éo e no tamanho
das familias brasileiras, refletindo tendéncia para estruturas menores e mais heterogéneas
em sua composi¢do (CARVALHO; ALVES, 2012). As familias constituidas por um casal com
filho(s), embora ainda predominantes, deixaram de ser a maioria no Brasil (COSTA; MARRA,
2013; RIBEIRO; COUTINHO, 2012; PEREIRA; SCHIMANSKI, 2013). Ja o tipo de unidade familiar
constituida por um casal sem filho(s) tem perdido espaco para aquelas compostas por uma
mulher como chefe da familia e sem a presenca do marido. Esta configuragdo, denominada
de monoparental feminina, € a que mais tem aumentado no Brasil, passando de 7% em 1981
para 15% em 2014 (IBGE, 2015).

Esse modelo de familia monoparental feminina é, na maioria das vezes, decorrente de
uma ruptura estrutural em seu formato: o papel do conjuge € extraido da participagéo familiar
cotidiana, originando novas integra¢des, novos papéis e uma nova maneira de negociar
questdes familiares como um todo (BATES; GENTRY, 1994). Vale ressaltar que este tipo de
monoparentalidade familiar ndo ocorre exclusivamente em decorréncia da viuvez ou dos
divércios, mas também é originado de adog&o unilateral feminina, de opc¢éo de inseminagéo
artificial ou de abandono do cénjuge. Todavia, esses Ultimos motivos ainda representam os
casos menos frequentes na sociedade brasileira, quando comparados a fatores como divorcio
e como viuvez (SOUSA, 2008).

Essa miscigenacdo de configuragdes e estruturas familiares é a responsavel por alterar
todo fluxo de relacbes familiares na sociedade, pois cada familia se torna ainda mais
complexa, variando constantemente em aspectos que tangem & sua composi¢do, a seu
formato, a suas alteracgdes e a seu consumo (LEONE et al., 2010). Dessa forma, as alternancias
nas configuracdes familiares, em decorréncia das modificagdes na sociedade, reforgam a
perspectiva de que as familias sdo grupos dindmicos (COMMURY; GENTRY, 2000; SOLOMON,
2002).

Diante desse cenério de intensa mudan¢a social, o consumo oferece campo
privilegiado para a compreensdo das dindmicas familiares. Os bens consumidos pela familia
sdo capazes de expressar uma serie de significados, como costumes e valores, sob o0s quais a
estrutura familiar é sustentada (EPP; PRICE, 2008; GENTRY; BATES 1994; COMMURY; GENTRY,
2000). Assim, o consumo pode ser visto como um meio para novas identidades familiares por
meio da andlise da relacdo entre os objetos e 0s sujeitos, em determinado momento ou local,
ou em uma condicdo familiar especifica (DOUGLAS; ISHERWOOD, 2009).

E neste ponto que o estudo do consumo material pode fornecer uma maior
compreensdo em relacdo as identidades dos grupos. Miller (2007) chama a atencdo para
compreender tanto como as pessoas criam as coisas, quanto como as coisas criam as pessoas.
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Segundo o autor, a criacdo de objetos por pessoas e a criagdo de pessoas por objetos sdo duas
varidveis de uma relacéo dialética, isto €, mutuamente constitutiva por meio de processos, de
sentimentos e de varias outras interac6es do dia a dia. Epp e Price (2008) também entendem
as familias como um empreendimento coletivo repleto de rituais, os quais s&o promovidos
nas interacdes entre 0s seus membros - viagens, refeicdes, datas festivas e férias, entre outras.

O consumo familiar tem sido foco de varios estudos, especialmente no contexto norte-
americano, onde alguns trabalhos examinam como as familias que se tornam monoparentais
tentam reestruturar a sua identidade por meio do seu consumo entre si, COmo viagens,
refeicOes, organizacdo de festas (GENTRY; BATES, 1994; HAMILTON; CATTERALL, 2007).
Outros trabalhos buscam examinar a participacdo das criangas no processo de decisdo de
consumo das familias monoparentais norte-americanas (AHUJA; STINSON, 1993; KOURILSKY;
MURRAY, 1981; CHAUDHURY; HYMAN, 2009). Mais recentemente, pesquisadores estudaram
a necessidade de estratégias de Marketing voltadas para as familias monoparentais, levando
em consideracdo possiveis alteragdes no consumo interno desses grupos (MARTIN;
RAMSARAN-FOWDAR, 2013).

Um dos estudos no contexto brasileiro sobre o consumo de familia foi o de Suarez e
Casotti (2015), que investigaram o papel do automovel na construgdo e na mediacdo das
relacdes familiares patriarcais, concluindo que a identidade familiar pode ser construida a
partir da negociacéo, ocorrida durante a compra e uso deste bem. Logo, conhecer a identidade
familiar € de grande importéancia para os estudos de consumo, pois permite identificar como
ocorre a interagdo das decisdes familiares, a troca de valores, as influéncias, e as dinamicas
do dia a dia (EPP; PRICE, 2008; COMMURY; GENTRY, 2000; SUAREZ; CASOTTI, 2015).

Diante disso, o presente trabalho tem, como objetivo, investigar como 0 consumo
material constrdi e materializa a identidade da familia monoparental feminina, olhando
especialmente para as dindmicas de interagdes familiares entre os seus membros. Ao buscar
aproximar familia da literatura dos estudos de consumo, espera-se poder oferecer uma
melhor compreenséo sobre as reformulagdes e transformagdes de identidade pelas quais esse
grupo naturalmente dindmico perpassa.

2. Consumo Material e Identidade

Barbosa e Campbell (2006, p.108) afirmam que o consumo é uma das principais formas
para se estudarem as identidades dos individuos e grupos pois “0s objetos, bens ou servi¢os
sdo partes integrantes de sistemas de praticas e representacdes que os tornam significativos
e, portanto, “reais” para determinados grupos e individuos”. Ou seja, as maneiras pelas quais
esses individuos utilizam os bens para definir as situacbes em termos de direitos, de estilos de
vida, de crenca, de posicionamento politico e de afirmacéo cultural.

Appadurai (2009, p.29) entende que cada contexto “produz o vinculo entre o ambiente
social da mercadoria e seu estado simbdlico e temporal”. Ou seja, € um processo de interagdo
entre a materialidade, o sujeito e o0 contexto. Esse processo se caracteriza ndo somente por
razdes econbmicas, mas também por dimensdes historicas, sociais, culturais e politicas. Com
isso, da mesma forma que os homens dao valor as coisas, as coisas ddo valor aos homens. E
necessario, assim, analisar a dialética dessa relagdo (APPADURAL, 2009).
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Esta relacdo entre sujeito e objeto estd presente também no trabalho sobre cultura
material de Miller (2013), pois os artefatos ndo se prestam somente a representar signos, ou
simbolos de estilos de vida ou de marcadores identitarios. Ou seja, ndo sdo apenas vias de
comunicagdo de nossa esséncia para o mundo, pois, segundo o autor, ndo atuam
exclusivamente como elementos passivos. Em sentido contrério, eles participam ativamente
da constituicdo dos sujeitos por meio de um tipo de interagdo constante, rompendo as
fronteiras entre sujeitos e objetos, como explicita a citagdo a seguir:

Estudos de cultura material trabalham através da especificidade de objetos
materiais para, em Gltima instancia, criar uma compreensao mais profunda
da especificidade de uma humanidade inseparavel de sua materialidade
(MILLER, 2007, pag.47)

Ainda segundo o autor, os objetos possuidos pelos sujeitos sdo capazes de formatar
pessoas no mesmo grau em que sdo formatados por esses mesmos individuos. Essa dialética
constitutiva resulta na objetivacao das coisas. Este ponto € ressaltado por Walther e Schouten
(2016, p.2) que definem a objetivacdo proposta por Miller como a “tendéncia humana de criar
a cultura material e depois entender a si mesmo através dela”.

Apesar de, em muitos casos, a manipulacdo dos bens ser decorrente das agdes
humanas, ndo se pode desprezar sua capacidade inerente de modificar comportamentos,
habitos, valores e identidades (BORGESON, 2005). Nesse sentido, Kuruoglu e Ger (2015)
mostram que, por meio da sua interagdo com individuos, os objetos tém capacidade de
sustentar formas de resisténcia a uma cultura predominante. As autoras fizeram pesquisa
sobre a materialidade presente na circulagdo de fitas cassete na Turquia, que se tornou um
dos simbolos de materialidade da identidade de um tradicional grupo regional que estava
enfrentando proibi¢des a propagacdo do género musical que lhes era caracteristico.

Portanto, a materialidade e os sujeitos se relacionam mutuamente na formagéo de
identidades em variados casos, como na constru¢do da identidade de género (MORAES;
SANTOS, 2013; PEREIRA; AYROSA, 2012), na formacédo de identidade familiar (CASTILHOS;
ROSSI, 2007; GENTRY; BATES, 1994; MILLER, 2002; EPP; PRICE, 2008; SUAREZ; CASOTTI, 2015;
BELK, 2013), na caracteriza¢do da identidade profissional (CRAIG, 2011), na construgéo da
identidade étnica (KURUOGLU; GER, 2015; APPADURAI, 2009), na construcdo da identidade
coletiva por meio do apelo sentimental (MILLER, 2002; CURASI; PRICE; ARNOULD, 2004), ou,
até mesmo, na identidade de grupos consumidores de um produto especifico (FERREIRA,
SCARABOTO, 2015; SUAREZ; CASOTTI, 2015).

Leitdo e Machado (2010) também mostram o poder desempenhado pelos bens,
especificamente as roupas produzidas no Brasil. Eles mostram como as roupas brasileiras se
espalham pelo mundo, criando e transmitindo a identidade de um povo. Além disso, reforcam
que essa criacdo ndo é apenas simbdlica, ela também é autbnoma, pois espacos, lugares e
ambientes séo estruturados com base nesses objetos.

3. Consumo e Identidade Familiar

As familias constituem um dos primeiros grupos de socializagdo humana. E no
ambiente familiar que os individuos compartilham habitos, principios e valores responsaveis
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por guiar o comportamento social de seus membros, no aspecto tanto individual quanto
coletivo (COMMURY; GENTRY, 2000; ALBUQUERQUE, 2013). Epp e Price (2008) entendem as
familias como um empreendimento coletivo repleto de rituais que sdo promovidos nas
interacdes entre os seus membros - viagens, refeicdes, datas festivas, férias, entre outras.
Assim, os integrantes de uma familia exercem influéncias entre si, e, desse modo, formam
uma rede de consenso, que resultam nas escolhas de consumo capazes de formular a
identidade familiar.

Price e Epp (2008) propdem uma estrutura para se compreender a formacdo de
identidade familiar por meio das praticas de consumo cotidiano. Segundo as autoras, a
identidade da familia é formada por trés componentes, que guiardo as escolhas de consumo
e a consequente construcdo de sua identidade: conjunto de identidades na familia, formas de
comunicacao, e recursos simbolicos do mercado. Esses trés elementos sdo movidos por um
conjunto de caracteristicas, classificadas em um atributo chamado de moderador. O primeiro
elemento, denominado de “pacote” de identidade familiar, compreende basicamente o
conjunto de caracteristicas identitarias dos membros e da familia em si. J& o segundo
elemento consiste nas formas de comunicacdo existentes na familia, ou seja, em como as
historias de familia sdo contadas e repassadas no dia a dia ao longo dos anos. E, por ultimo, o
elemento de mercado, que consiste nos bens, nos servigos, nas atividades e nas marcas que a
familia consome. Esses trés elementos sdo dindmicos e seguem fluxo de interacdo constante,
que sdo resultantes das caracteristicas imputadas pelo atributo moderador (EPP; PRICE,
2008).

Epp e Price (2008) descrevem, ainda, alguns aspectos do funcionamento desse fluxo
na questdo préatica. Uma familia pode apresentar, no fluxo do moderador, uma forma mais
rispida ou mais maleével de educacdo por parte de seus membros, onde tal caracteristica
resultard em diferentes tipos de comunicacdo no dia a dia — comunicacdo autoritaria ou
propositiva, por exemplo. As diferentes maneiras de comunicagdo resultam em interagcoes
que afetardo e que construirdo tanto a identidade dos membros quanto a identidade da
familia. Por fim, as escolhas de servi¢os, de bens e de outras atividades relacionadas ao
consumo serdo feitas de acordo com o perfil de identidade familiar criado ao longo de todo
esse framework (EPP & PRICE, 2008).

No Brasil, Suarez e Casotti (2015) analisaram o processo de negociagdo e de compra
de automdveis entre os membros de algumas familias. As autoras comprovam que 0 processo
de escolha nédo ocorre pela individualidade de cada membro, mas sim pelo resultado das
interacdes — ou seja, das formas de comunicagdo — que precedem a escolha do automovel.
Em seguida, abordam a relagdo e os conflitos entre a identidade individual e a identidade
coletiva familiar, considerando os papéis decisorios na familia. E, por fim, evidenciam quais 0s
tipos de veiculos — bens — sdo resultantes das escolhas da familia, caracterizando o seu
significado de uso dentro da esfera familiar. Portanto, destaca-se a importancia da atencéo e
da satisfagdo ndo somente de quem efetiva a compra, mas, também, de todos o0s outros
membros da familia envolvidos nesse processo (SUAREZ; CASOTTI, 2015).

Campos et al. (2012) também abordam, em todas as etapas, o framework de Price e
Epp (2008) ao estudarem a propagacéo de tendéncias ao consumo de inovagdes em produtos
de beleza no ambiente da familia. A partir da atencdo aos aspectos interacionais entre
mulheres da mesma familia, foi possivel constatar que o compartilhamento de itens do dia a
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dia torna iminente a propagacao de gostos, de valores e de padrdes, que sdo repassados entre
essas mulheres durante o consumo (CAMPOS et al., 2012).

Assim, as decisoes e escolhas coletivas das unidades familiares estdo associadas aos
bens e aos servigos de utilidade de todos os membros (EPP; PRICE, 2008). Por exemplo, os
alimentos a serem escolhidos nas refeicbes (DOUGLAS, 1971), os locais de viagens (BATES;
GENTRY, 1994), o carro ideal para a familia (SUAREZ; CASOTTI 2015), ou, mesmo, a forma
como os individuos mudam suas decisdes de compra a partir de préaticas da familia (AAKER;
LEE, 2001).

A andlise dos padrdes de consumo da familia requer levar em consideracao
determinado momento do ciclo familiar, pois as familias passam por uma série de alteracées
em seu ciclo de existéncia — nascimentos, divorcios, falecimentos, mudancas na faixa etaria
dos membros - e tais alteragdes sdo refletidas nas préaticas de consumo familiar (EPP; PRICE,
2008; SOLOMON, 2002; COMMURI; GENTRY, 2000). Nesse sentido, determinada pratica de
consumo pode deixar de fazer sentido para a familia, assim como um objeto pode representar
algo em determinado momento (TIAN; BELK. 2005; BELK, 2010) e apresentar um novo
significado em momento posterior - por exemplo, “uma cadeira de balango pode ter um
significado para uma estudante e alguns anos depois pode ter um novo significado para a
mesma estudante quando for mée” (EPP; PRICE, 2008, p.68).

Nesse aspecto, Belk (2010) entende que compartilhar objetos dentro da familia tende
a ser um ato responsavel por criar lagos de unido e de solidariedade entre seus membros. Isso
porque é dentro da familia que ocorrem as maiores interagdes em relacdo ao universo
material: “Compartilhar de modo geral, significa estar junto, quando isso acontece, & como se
0 “eu” e 0 “meu” fosse deixado de lado para se transformar em “n6s” e 0s “nossos” (BELK,
2010, p.728).

4. Metodologia

O objetivo central desta pesquisa consistiu em analisar a construcdo da identidade
familiar monoparental feminina a partir da materialidade. A pesquisa desenvolvida tem
natureza qualitativa. Nesse tipo de abordagem, entende-se que existe interacdo dinamica
entre o mundo real e a subjetividade (LAKATOS; MARKONI, 1991). Nessa perspectiva, buscou-
se compreender determinado fendmeno pela percepgdo dos participantes e dos grupos
(ZANELLA, 2009).

O grupo de estudo escolhido para a realizagdo desta pesquisa compreendeu familias
monoparentais femininas residentes na regido metropolitana da cidade do Rio de Janeiro.
Estas familias foram escolhidas de acordo com a acessibilidade e a pré-disposicdo em
participar do estudo, possuindo, como requisito principal, ter se tornado monoparental no
periodo de até sete anos, com base na data de entrevista. Ao todo houve 12 entrevistas com
mulheres responsaveis por familias monoparentais, realizadas entre os meses de abril e
outubro de 2016. Todas as entrevistas foram conduzidas nas suas respectivas residéncias. A
Tabela 1 mostra o perfil das entrevistadas, j& com os respectivos codinomes; além disso, sao
apresentadas as condi¢Oes familiares existentes no momento da condugéo das entrevistas.
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Tabela 1 - Perfil das Entrevistadas
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CODINOME CAUSA TEMPO | IDADE IDADE DOS FILHOS MUNICIPIO
1 - DEBORAH SEPARACAO 4 ANOS 38 12 E 14 ANOS DUQUE DE CAXIAS
2-CLAUDIA | SEPARAGAO |5ANOS| 43 14 E 19 ANOS MESQUITA
3 - HELENA SEPARACAO [5ANOS| 40 18 E 20 ANOS INHAUMA
4 - MARA SEPARACAO |4 ANOS| 38 18 ANOS NOVA IGUACU
5 - LETICIA SEPARACAO |5ANOS| 43 17 E 21 ANOS SAO JOAO DE MERITI
6 - LAURA SEPARACAO [3ANOS| 39 13 E 16 ANOS BELFORD ROXO
7-JULIA SEPARACAO [3ANOS| 30 12 ANOS DUQUE DE CAXIAS
8- LIVIA FALECIMENTO |4 ANOS| 50 22 ANOS SAO JOAO DE MERITI
9- ANA FALECIMENTO |6 ANOS| 58 24 ANOS RIO DE JANEIRO
10 - LUCIANA | FALECIMENTO |4 ANOS| 45 20 ANOS RIO DE JANEIRO
11- MARIA | FALECIMENTO |3 ANOS| 43 19 ANOS MESQUITA
12 - LOUISE | FALECIMENTO |6 ANOS| 38 12 ANOS NOVA IGUACU

Fonte: Elaboracdo propria.

O recorte de tempo foi necesséario devido as constantes transi¢des as quais perpassam
as unidades familiares. Tornam-se inconclusivas as abordagens de estudos familiares sem a
temporizagdo de determinado fato ou momento (COMMURY & GENTRY, 2000; EPP & PRICE,
2008). A técnica de levantamento de evidéncias foi de entrevistas em profundidade com a
mulher responsavel pela familia. Gil (1999, p. 117) define que a entrevista “é a técnica em que
o investigador se apresenta frente ao investigado e lhe formula perguntas, com o objetivo de
obtencéo dosdados que lhe interessam a investigacdo”. Essa técnica € uma das mais utilizadas
nas pesquisas qualitativas em geral, pois permite a anélise e a compreensdo de diversidades
de respostas a respeito de um determinado fendmeno (McCRACKEN, 1988). Isso porque a
entrevista como uma técnica da pesquisa qualitativa parte do pressuposto de que as
realidades sdo construidas através do cotidiano (BAUER; GASKELL, 2002).

Todas as perguntas obedeceram a ordem de roteiro semiestruturado, 0s quais
concentravam-se em temas, conforme demonstrado na Figura 1. Por se tratar de entrevistas
baseadas em roteiro semiestruturado, ndo houve aplicagdo sistematica e ordenada dos temas,
entretanto, sua utilizacdo foi readaptada conforme o andamento da entrevista.
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Figura 1 - Temas Abordados no Roteiro de Entrevistas

PERFIL GERAL DA ENTREVISTADA

PERFIL GERAL DA FAMILTA SR— Parte I
TRANSFORMAC&ES NA CO]HPOSICKO FAMILIAR
CONSUMO E IDENTIDADE FAMIILTAR
Parte IT

IDENTIDADE E CONSUMO MATERIAL

l|||J

Fonte: Elaboracéo propria.

A anélise das evidéncias obtidas na entrevista foi realizada pela técnica de analise de
contetido (BARDIN, 2011), que, de acordo com Bauer e Gaskell (2002), pode ser definida como
uma técnica de fragmentacdo de textos, cujo objetivo € identificar regularidades
condicionadas a determinado contexto social. Ou seja, busca a “compreensédo detalhada das
crengas, atitudes, valores e motivacdo, em relagdo aos comportamentos das pessoas em
contextos sociais especificos” (BAUER; GASKELL, 2002, p.65).

As entrevistas efetuadas foram transcritas, a fim de originar um contetddo a ser
analisado em acordo com 0s pressupostos descritos pela técnica de andlise de conteudo.
Bardin (2011) acrescenta que a transcricdo de uma entrevista permite a reorganizagao dos
fragmentos textuais, agrupando-os de acordo com os temas significativos e ou recorrentes
relacionados ao referencial tedrico da pesquisa.

5. Andlise dos Dados

A seguir serdo apresentadas as categorias mais significativas que surgiram na pesquisa
de campo.

A categoria tedrica denominada de identidade familiar foi criada com base na
literatura existente. Foi observado que esta categoria € moldada por meio de interacdes
influenciadas pelas seguintes subcategorias: doagédo afetiva e o compartilhamento.

Além dessa categoria, foi identificado que as familias analisadas se dividem em dois
grupos, que aqui serdo denominados de Familia Renovada e Familia Gradativa. Familia
Renovada tratou-se de categoria relacionada a condi¢ao desse grupo em buscar restabelecer
novos significados e rela¢cdes de consumo na dindmica entre os membros dessas familias. J4 a
categoria Familia Gradativa foi denominada dessa forma por se tratar de grupo identificado
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como menos predisposicdo a mudangas expressivas, no qual o consumo e as dindmicas de
interacdo entre os membros tendem a mudar de forma lenta e gradativa. Além disso, essas
familias tendem a manter as mesmas dindmicas de consumo, independente das
transformacdes estruturais que possam ocorrer.

5.1. ldentidade familiar

A analise dos dados mostrou algumas formas de estruturacdo identitéaria familiar que
perpassam do individual para o coletivo. Na maioria dos casos analisados, cabe & mulher,
chefe do lar, a funcao de estabelecer sentimento de unido entre os membros da familia. Ela
atua como a agente propulsora das praticas e dos costumes do dia a dia, participando
diretamente na construcdo de um novo senso de organizacédo e de estrutura familiar. Nesse
sentido, entender quem s&do os engajadores ou 0s motivadores do consumo - em um grupo
social tdo complexo quanto a familia - se torna a chave para a compreensdo do
comportamento de consumo da estrutura familiar (EPP; PRICE, 2008).

A andlise mostrou que as familias analisadas buscam construir certo senso de
coletividade e de integracdo por meio dos novos costumes e praticas de consumo na familia,
0s quais, anteriormente ndo faziam parte da rotina familiar. Este ponto é ilustrado por meio
da fala de uma das entrevistadas:

E, que eu lembre o que mudou foi isso, da gente tirar um dia nosso, meu e
deles. Entdo, ai, eles escolnem o que a gente vai fazer e que a gente néo fazia
antes (locais de lazer, compras de rotina, roteiro de férias). Antes, 0 meu
marido era meio ditador. Eu até planejava tudo, passava pra ele, mas o que
ele ndo concordava, ndo tinha como ser feito, a ndo ser que eu convencesse
(Laura, 39 anos, Separada).

Nesse caso, parece ficar claro como a mudanga de uma estrutura familiar patriarcal
para uma monoparental feminina culmina por originar uma mudanga nas relagdes de poder
dentro dos lares em questdo, causando uma consequente reestruturacdo interna. Essas
mudancas possibilitaram, aos filhos, a liberdade de propor novas préaticas de consumo, como
os programas familiares de lazer e compras de rotina, que gostariam de fazer; ou seja, os filhos
possuem atuagdo mais participativa no processo de escolhas de consumo de toda a familia.

Por meio dessa abertura para participacdo dos filhos nas escolhas de consumo, as
informantes tentam demonstrar que sua lideranca é caracterizada por flexibilidade nas
relacbes internas, e adotam uma postura menos autoritaria; com isso, possibilitam o
surgimento de novas atribuigcdes internas por parte dos filhos. Essa postura parece corroborar
Cotte e Wood (2004), que afirmam que o efeito da socializagdo que os pais exercem nos filhos
é demonstrado, principalmente, em comportamentos de consumo.

Assim, apo6s a saida do cdnjuge, os demais membros renegociam sua participacdo nas
decisGes internas do grupo. A andlise das evidéncias mostrou que os filhos modificaram sua
participagdo nas questdes de consumo da familia em decorréncia da monoparentalidade
familiar. Essa mudanca de postura s6 é possivel devido a altera¢do no fluxo motivador, ou
seja, pela substituicdo de uma lideranga autoritéria - representada pela figura do homem -
para a insercdo de um agente mais flexivel, representado pela mulher chefe dessas familias.

Essa evidéncia pode ser observada no relato da Laura, sobre a maior participagdo dos
filhos no processo de consumo familiar:
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Mudou sim. Eles participam mais. A Giovana ficou mais proxima, eles dao
opinido, eu ougo também a opinido deles. E claro que a minha sempre
prevalece, mas eles participam mais. Quando vamos comprar algo para casa,
um mavel ou até mesmo nas compras de alimentos, objetos do dia a dia da
gente (Laura, 39 anos, Separada).

Este aumento da participacéo dos filhos no consumo parece ir de encontro ao trabalho
de Bates e Gentry (1994) sobre familias monoparentais norte-americanas. Nessas Ultimas
houve maior predisposi¢do para a manutengdo dos costumes e dos hébitos existentes no
periodo parental, enquanto o grupo de familias da presente pesquisa parece refletir tendéncia
para a readaptacdo de valores e de préticas cotidianas dentro do seio familiar. E é justamente
por meio das inser¢Ges participativas dos filhos que as informantes inserem o sentimento de
coletividade familiar, enquanto, ao mesmo tempo, parecem tentar se distanciar ao maximo
da realidade vivida pela familia em seu periodo nuclear.

Nos casos analisados, essas mudangas na relagdo entre os sujeitos e 0s objetos parece
se fazer presente principalmente nos aspectos relacionados aos costumes do dia a dia. Apesar
do maior rigor e da baixa flexibilidade nas participaces de consumo, no periodo patriarcal o
uso dos bens — por exemplo a televisdo e o telefone celular em momentos considerados
significativos para a familia, tais como refeicdo, reunido de familia, café da tarde — néo era
visto como desestabilizador da harmonia entre os membros.

Todavia, esse panorama é modificado a partir do momento em que o responsavel pela
familia passa a ser exclusivamente a mulher: elas buscam estabelecer um codigo de conduta
aos filhos por meio do impedimento do uso desses bens durante os momentos em comunhgo.
Desse modo, se tornou possivel compreender as mudancas de caracteristicas da familia por
meio dos objetos, visto que eles entram e saem de cena de acordo com a reorganizagdo da
identidade do grupo (PRICE; EPP; ARNOULD, 2009).

Costumes que se tornaram fundamentais para a manutencao dos lagos familiares ndo
tinham a mesma importancia antes de a monoparentalidade ocorrer. Diante disso, a mesa
onde as refei¢des ocorrem € responsavel ndo so por construir a sensacdo de familia unida,
mas também por significar uma ocasido relevante para essas pessoas. Esse fato remete
imediatamente a ideia de que as coisas ndo servem apenas para significar ou para representar:
elas funcionam como uma arena que 0s usudrios utilizam para a criagdo mutua de valores,
tanto para si quanto para os proprios objetos (ALBUQUERQUE, 2013; EPP; PRICE, 2008;
COMMURY; GENTRY, 2000).

Portanto, as familias analisadas parecem tentar garantir o sentimento de unido por
meio da realizagdo de programas semanais com as mesmas intensidade e frequéncia da época
em que a familia era patriarcal. Todavia, 0s papéis desempenhados nesses momentos de lazer
e de consumo se alteraram, visto que as mulheres responsaveis passaram a liderar esses
eventos, assim como os filhos participam mais ativamente na realizacdo desses programas.
Como consequéncia, os filhos passam a desempenhar papéis que ndo exerciam anteriormente
(AHUJA; STINSON, 1993), ou, em outros casos, a mulher responsavel centraliza todo o papel
de deciséo na sua pessoa (BURNS; DONALD, 1980; COMMURI; GENTRY, 2000).
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A seguir serdo apresentados os dois tipos de processos responsaveis por motivarem,
de maneira mais significa, as dindmicas interacionais nas familias monoparentais femininas
analisadas: a doacéo afetiva e o compartilhamento.

5.2. Doagao afetiva

Esta categoria surgiu de maneira recorrente na anélise d, especialmente quando as
entrevistadas afirmaram deixar de comprar coisas para si em prol do bem-estar do resto da
familia. Essas compras revelam uma necessidade de doacdo afetiva de bens e de servigos
materiais para os filhos e uma abdicacéo propria das informantes em relacdo aos seus gostos.
Resultados similares foram encontrados por Miller (2000) com relagdo ao apelo sentimental
envolvido no consumo familiar, e por Hamilton e Catterall (2007) ao estudarem as familias
monoparentais no Reino Unido:

Eu tive que fazer alguns cortes em tudo que eu posso fazer. Pra mim como
mulher talvez, pra poder dar uma coisa melhor pra eles. Eu fago, sempre
penso na educacéo deles, na qualidade de vida deles mesmo, em roupa e em
tudo que posso oferecer de melhor pra eles (Deborah, 37 anos, Separada).

A citagdo acima ilustra que o objeto comprado para toda a familia e ou para os filhos
tem capacidade de absorver uma carga sentimental, atuando como ponte de afeto entre os
membros do grupo (MILLER, 2000). Portanto, quando as informantes e novas chefes de familia
decidem abrir mdo de algo em prol dos filhos, esse ato €, segundo essas maes, uma das
melhores formas de demonstrar o amor por eles. Esse amor parece surgir como uma forma
de dedicacdo que se reflete nas compras, em especial nas aquisi¢ces de rotina dessas familias,
tais como nas compras de mercado, de vestuario e de bens diversos.

O ponto comum nos relatos analisados esta na tentativa de manter, na familia
monoparental feminina, 0 mesmo sentimento de unido que a antiga estrutura representava
para os filhos. E relevante destacar que, em um sentido individual, todas as mulheres
mencionaram o periodo de casadas como uma época de poucas liberdade e autonomia de
consumo dentro da familia. Sendo assim, em algumas instancias as familias analisadas
parecem zelar pela continuidade dos padrbes de consumo, pois, de certa forma, isso
possibilita que os membros continuem com os lagos afetivos fortalecidos. A analise dos relatos
das entrevistadas pareceu evidenciar que elas tentaram blindar os seus filhos de provaveis
restricBes aos bens de consumo com as quais suas familias se depararam a partir da auséncia
da figura masculina (BATES; GENTRY, 1994).

Nas familias analisadas, as materialidades dos bens funcionam como indicadores e
marcadores de determinados significados e valores a serem transmitidos entre os membros,
por meio deles possibilitando compreender as diferentes transicdes que essas estruturas
familiares apresentam ao longo dos anos. Desse modo, as conquistas materiais obtidas
posteriormente & saida do conjuge séo utilizadas pelas informantes e por suas familias como
simbolo de progresso e de continuidade, evidenciando a permanéncia da ligacdo afetiva entre
0s membros, mesmo diante da transicao. Dessa forma, essas familias buscaram, por meio
dessas conquistas, minimizar possiveis sentimentos de incapacidade em relacéo ao acesso de
outros bens desejados individualmente ou coletivamente.
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Por maior que seja a integracdo e a consciéncia do momento que estas familias estédo
passando apds a saida do cdnjuge da estrutura familiar, essas informantes mostraram que,
em Varios casos, as formas mais passivas de influéncia sobre o consumo podem ser té&o
poderosas quanto taticas de persuasdo (EPP; PRICE, 2008). A fala da informante Deborah a
seguir parece deixar clara a cobranga implicita que o filho exerce nas escolhas de consumo da
familia: “ele (filho) n&o é de pedir muito, mas como ele assiste muita TV, tém certos comerciais
que despertam a atencéo dele, e ele fica sempre perguntando sobre. As vezes atendo, para
agradar”. Outro exemplo dessa influéncia indireta também pode ser notado na fala de Helena:
“mulher de casa sempre tenta organizar a familia toda, mas o que a gente compra juntas é
iSs0, uma roupa, um sapato, elas estdo sempre mostrando as novidades, sempre dando ideias
de roupa, sapato, produtos diversos”. Essas relacdes de influéncias evidenciam a necessidade
de se olhar para a estrutura familiar como uma unidade repleta de interesses individuais,
porém filtrados em escolhas de consumo coletivo. As vezes, o interesse do grupo se inicia a
partir do interesse individual de um ou mais integrantes da familia, necessitando passar por
uma série de aprovagdes e de valida¢des dadas pela grupo como um todo (EPP; PRICE, 2008;
BURNS; DONALD, 1980; COMMURI; GENTRY, 2000; BURNS; DONALD, 1980).

Nos casos analisados, a doagdo afetiva por meio do consumo parece refletir
integralmente os achados de Miller (2000) em sua pesquisa de compras de rotina nas familias
londrinas. As informantes se consideram mais preparadas para determinar aquilo que é
melhor para os demais membros de suas familias, onde os niveis de participagéo nas escolhas
de consumo variam de acordo com a idade e com o sexo dos filhos. Essas mulheres acreditam,
que a administracdo do que a familia consome deve ter mais participacdo de todos o0s
membros da familia sendo, segundo elas, postura contraria as adotadas pelos homens.
Tentam mostrar para os filhos que eles estdo recebendo e sempre consumindo aquilo que é
melhor dentro dessa nova estrutura de convivio e de interacdo. Nesses casos, 0s bens sdo
vistos como formas de afeto que servem para construir a identidade familiar.

5.3.  Compartilhamento

Compartilhar o uso de alguns bens pareceu ser uma etapa essencial para o sentido de
unido e de cooperagdo dentro da estrutura da familia. A comegar pela casa, que, segundo o
relato da Maria, tem diferentes estilos compartilhados: “cada um sabe os cuidados que deve
ter, todo mundo faz as refeicbes na mesa, e quem suja, lava. E assim que funciona. Ja nem
preciso falar muito, cada um sabe o que fazer para deixar tudo como eu quero”.

A analise das evidéncias mostrou, ainda, que as familias monoparentais analisadas
apresentaram alguns bens que se relacionam intimamente com a harmonia do grupo por
meio de seu uso e de seu compartilhamento, como a televiséo e o computador. A integracéo
entre 0s membros é atestada quando relataram aquilo que efetivamente dividem uns com os
outros - por exemplo, os compartilhamentos da TV durante o programa favorito, do vestuério,
do computador ao longo do dia e da prépria casa.

As familias sdo uma arena de compartilhamento natural. O convivio diario implica uma
série de regras para o uso conjunto de bens diversos (PRICE et al. 2004; BELK, 1988; 2010;
MILLER, 2007). Desse modo, a integracdo e o conhecimento sobre os outros refletem-se nos
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bens materiais compartilhados no dia a dia, tais como alimentos, roupas, gostos e habitos
considerados similares eram conhecidos por intermédio dos bens:

As minhas filhas e eu temos uma comunhdo em varios aspectos. Gostos,
comida, lazer, cinema. Costumo dizer que nés somos uma familia de fibra,
lutamos juntas (Helena, 40 anos, Separada).

Como ilustrado acima, o fato de compartilharem determinadas roupas, sapatos ou
joias fornece um codigo de similaridade (LEITAO; MACHADO, 2008) entre os membros de uma
familia, construindo uma identidade de cooperacdo e de envolvimento afetivo entre eles,
conforme descrito pela informante Helena:

Temos gostos parecidos, fica facil uma opinar sobre o que a outra usa.
Minhas filhas e eu somos unidas até nessas coisas de se vestir, ndo temos
problemas em dividir as coisas. (Helena, 40 anos, Separada).

Portanto, o conjunto de objetos compartilhados em um cenario como a casa pode ser
responsavel por refletir uma série de identificacbes familiares. Esses bens criam formas de
socializagdo por meio da sua presenga no ambiente familiar, e, diante disso, promovem
harmonia e integracdo ndo somente dos membros da familia, mas também desses individuos
com os proprios bens que possuem. “A casa € geralmente o lugar onde os consumidores se
sentem livres para se expressar atravées das posses coletivas” (TIAN; BELK, p.208). Em outras
palavras, para as entrevistadas estar em casa significa poder compartilhar a geladeira, o
computador, a televisdo, sem necessariamente ter que pedir permissao.

Essas entrevistadas parecem visualizar o compartilhar como uma ferramenta de
aproximacao e de fortalecimento de elos com seus filhos, culminando automaticamente na
unido da familia. Tal fato parece corroborar Belk (2014), a qual afirma que compartilhar
determinados objetos tem um significado e uma inten¢do que vdo muito além do uso,
constituindo-se o intuito principal a criagdo de singularidade entre seres estabelecidos dentro
de uma estrutura social. Em sentido inverso, o ndo compartilhar também pode ser observado
como algo desestabilizador da harmonia familiar (BELK, 2014). Para as maes analisadas,
reunir-se na sala para assistir a um filme, a um telejornal ou a qualquer tipo de programacéo
tem papel importante nos lagos da familia.

Portanto, o compartilhamento de objetos permite a socializacdo e a integracdo de
grupos sociais (KURUOGLU; GER, 2015; FERREIRA; SCARABOTO, 2015), e, nos casos
abordados, essa concepcao se fez presente, visto que 0s bens atuam de maneira simultanea
na harmonizagéo de afeto entre os membros.

A partir das categorias analisadas até aqui, foi possivel dividir as familias em dois
grupos: as renovadas e as gradativas. Essas categorias sdo metéforas utilizadas para definir e
caracterizar as diferencas entre as familias, conforme explicado a seguir.

5.4. Familia renovada

Esse tipo de identidade familiar compreendeu o grupo com maior propensao a investir
em bens que anteriormente ndo estavam inseridos no dia a dia doméstico. Por meio da
materialidade presente nestes bens, buscam modificar seu status anterior, sinalizando o novo
estilo de vida que pretendem alcancar. Este ponto parece corroborar com a concepgédo de que
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consumo é uma forma ativa de alteracdo ou de manutenc¢do de determinados status de vida
da familia (PRICE; EPP; ARNOULD, 2009).

Nessas familias, o valor simbdlico estabelecido pelos bens consegue demarcar as
mudancas nas estruturas sociais e nas relagdes interpessoais (COTTE; WOOD 2004). Assim,
essas familias parecem mais dispostas a se arriscar nas mudancas de consumo, sinalizando
por meio dessa mudanca o enfrentamento dessa fase de reformulacéo da estrutura familiar.
Além disso, € a partir da figura da mulher, nova chefe de familia, que uma nova forma de
engajamento e de comprometimento entre os membros pode ser construida. Desse modo, as
mudancgas no fluxo interacional entre os membros sédo imediatamente refletidas nos bens que
consomem.

A analise dos dados parece indicar que, no periodo patriarcal, este grupo de familias
pesquisadas consumiam baseadas em fatores como maior poder aquisitivo, menor interacao
entre 0s membros e maior nivel de autoridade por parte do homem chefe de familia. Na nova
formatacdo familiar monoparental feminina, estes fatores parecem se comportar
inversamente quando comparados ao modelo anterior, pois 0 ambiente de interacdo parece
se tornar mais democratico e participativo. Comparando o caso desse modelo de identidade
familiar com o fluxograma proposto por Epp e Price (2008), os resultados parecem apontar
que a formacgdo de identidade familiar dos casos analisados se altera exatamente nos
propulsores de comportamento da familia. Se antes eram compostos por engajamentos
negociados do conjuge com a esposa e que agora sao realizados entre a mée e os filhos em
uma condicdo de restruturacéo de consumo e identidade.

Com isso, as entrevistadas desempenharam fungéo primordial na promulgagéo dessas
alteragdes na materialidade familiar, pois dispuseram de lideranga exclusiva e diretamente
atrelada ao poder de socializagdo no ambiente familiar. O modelo de identidade familiar
exposto por Epp e Price (2008) demostra que uma familia possui diferentes niveis de
engajamento no que tange aos aspectos moderadores, conforme ilustrado na Figura 1.

Figura 1 — Modelo de Construcéo de Identidade Familiar Adaptado a partir da teoria de
Epp e Price (2008).

Materialidade

o

> Familia em transic8o » Familia em momento estawel

¥  Maior Interacio entre membros >  Menor interacio entre membros

¥ Mowvo membro de referé&ncia > Membro constante de referincia

> Mowo discurso de referéncia 3 Discurso permanente de referéncia

> Maiores restricies orgamentarias » Maior Poder orcamentano

¥ Propensioainovacio no Consumo » Consumo com baixa inovac&o
antes da Monoparentatidsde

Fonte: Elaboracéo proépria.
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H& indicios de que a alteracdo na estrutura das familias analisadas é responsavel por
uma série de mudancas de relacionamento entre 0s membros desse grupo. Isso porque, a
partir dessa nova fase, surgem diferentes formas de negociagdo entre os seus participantes,
originando mudancas consideraveis ndo somente nos bens consumidos, mas também na
identidade do préprio grupo. Este ponto foi ao encontro de Commury e Gentry (2000), que
também identificam a unidade familiar como um grupo altamente dindmico e suscetivel a
variacOes identitarias durante todo o seu processo existencial.

5.5. Familia gradativa

Este grupo de familias foi considerado mais paulatino no que diz respeito a promover
alteragdes no consumo em seu dia a dia apds o rompimento com o cOnjuge. Isso parece ser
decorrente do fato de que as entrevistadas pertencentes a essas familias so mais propensas
a visualizar a continuidade dos padrdes de consumo como algo positivo & harmonia dos
membros. Essas entrevistadas geralmente adotam uma postura mais centralizadora em
relacdo as decisbes que serdo tomadas pela unidade familiar, abrindo oportunidades pontuais
para propostas dos demais membros.

Ou seja, garantir que os padrbes de consumo sejam mantidos € considerado essencial
para a ndo desestabilizagdo do ambiente familiar. Diante disso, buscam minimizar as
mudangas em relagdo ao significado e uso dos bens, demonstrando baixa disposi¢do para
alterar as praticas de consumo anteriores, conforme o relato a seguir:

Algumas coisas mudaram, mas acho que ndo foram muitas. A vida continuou,
teve aquela falta, mas as coisas seguiram. Estamos tentando melhorar as
coisas aqui de casa aos poucos, ele (cénjuge) tinha comecado e agora vou
dando continuidade, dentro do possivel (Helena 40 anos, Separada).

A postura observada nesses casos pareceu sustentar o fato de que todas as familias
contemplam uma série de narrativas, de histérias e de tradi¢des préprias que, durante os
anos, sdo mantidas e sustentadas por meio do consumo (EPP; PRICE, 2008; TIAN; BELK, 2005).
Desse modo, continuar “melhorando” a casa € uma das formas de demonstrar a capacidade
desse grupo em superar as adversidades, as transi¢oes e as limitagdes encontradas durante a
sua existéncia.

Dar continuidade pareceu significar, na analise dos relatos dessas entrevistadas,
manter e seguir adiante com os projetos que faziam parte do grupo antes da saida do homem
da estrutura familiar. Nesse sentido, os bens materiais atuam como artefatos que modelam
essa continuidade dentro desse novo ambiente. Essas familias ja apresentavam, enraizadas
em suas tradi¢des, uma série de costumes que dificilmente sdo enfrentados. Muito pelo
contrério, elas tendem a se esforcar para que eles se mantenham.

Nesse sentido, algumas estruturas sociais resistem a insercdo de mudancas em relagdo
a uma logica de consumo vivida. Isso ocorre devido ao fato de que o processo de significacdo
do consumo pode ser uma préatica existente durante um longo periodo de tempo, tornando-
se parte integrante da identidade dos grupos (EPP, PRICE E ARNOULD 2009). A familia
resistente constroi a sua identidade com base nos bens, que ja estdo inseridos na sua rotina.
Alterar de maneira consideravel as praticas de consumo implicaria automaticamente
modificar de maneira perturbadora a identidade da prépria familia:
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Logo gque aconteceu (separagdo) a minha preocupacgdo era pensar como iria
ser daqui pra frente. Mas consegui dar um jeito e ir pagando as contas,
priorizando as coisas do dia a dia, a alimentacéo, a internet delas, e um pouco
do lazer também, pois ndo queria que elas sentissem esse peso na familia.
Ao mesmo tempo, elas foram crescendo e participando dessas coisas (Leticia,
separada, 43 anos).

O relato acima pareceu evidenciar tanto o aspecto da extenséo e do reconhecimento
da familia por intermédio dos bens (MILLER, 2013; 2007) quanto a posi¢do dos bens como
partes da nocdo que ela possui sobre si mesma (BELK, 2010; TIAN; BELK, 2005). Isso se d&
devido ao fato de j& possuirem uma materialidade inerente & sua propria identidade, sendo
perturbadora a sensacéo de olhar para si mesmas sem as condi¢oes necessarias de manté-las
acessiveis. Hogget et al. (2009) explicam que as pessoas utilizam o consumo como a maneira
de formar parte de um grupo. Analogicamente, elas também utilizam o anticonsumo como
sinal de pertencimento a um grupo. Cada pessoa possui percepcdes proprias, identificadas
com os bens que a cerca, provendo aos individuos metas, aspira¢gdes e motivacoes necessarias
para organizar e dirigirem suas vidas. Com isso, qualquer mudanca na aquisi¢do desses bens
significa perder essa referéncia de identificagao.

Esses casos néo retrataram nenhum tipo de inovacdo ou de mudanca em relagédo aos
bens que adentraram o consumo da familia. Obviamente as negociacdes se alteraram de
forma natural devido a auséncia da figura do cdnjuge. Entretanto, relatou-se tendéncia de
permanéncia do equilibrio familiar por meio da manutencdo do universo material que ja se
encontrava presente no ambiente de interacdo, independente da época ou da estrutura.

6. Consideragdes Finais

Estudos relacionados ao universo familiar apresentam grandes desafios para as
pesquisas de consumo, visto que esses grupos se encontram em constantes transformacdes
e reformulacbes ao longo de sua existéncia (COMMURY; GENTRY, 2000; EPP; PRICE, 2008).
Nas abordagens mais convencionais, 0 consumo usualmente é analisado a partir de
perspectivas individuais, deixando a esfera familiar e todas as suas interagdes carentes de
estudos (SUAREZ; CASOTTI, 2015).

Diante disso, o presente trabalho buscou compreender como as familias que se tornam
monoparentais femininas lidam com a cultura material, e de que maneira essa relagédo
possibilita a constru¢do de identidade familiar. Ao tomar, como unidades de andlise, as
familias monoparentais femininas, por meio dos depoimentos fornecidos pelas mulheres
chefes dessas familias a presente pesquisa permitiu ampliar o entendimento sobre o
comportamento de consumo desse grupo.

A construcéo da identidade familiar monoparental parece estar associada inicialmente
a mudanca de contexto, provocada pelo rompimento com a figura do homem chefe da familia,
sendo este o ponto inicial do processo. Como consequéncia, este rompimento de uma
estrutura patriarcal liderada pelo chefe da familia influencia diretamente as relacGes
familiares estabelecidas durante a transicdo para a chefia da mulher na familia. A postura
centralizadora € substituida por uma mais aberta e participativa, alterando
consideravelmente a interacdo entre a familia e a materialidade que a cerca. E, por fim, a

Revista ADM.MADE, Rio de Janeiro, ano 19, v.23, n.3, p.89-108, setembro/dezembro, 2019.



André Sousa Barros, Severino Pereira e Ruane Cordeiro
105

identidade da familia monoparental é construida em processo dialético com o consumo
material, o qual envolve um novo tipo de engajamento, promovido essencialmente pela
mulher chefe de familia com a maior participag&o dos filhos.

Partindo da doacdo afetiva, foi possivel perceber que o ato de comprar, nessas
familias, ndo consiste em uma ag&o individual da mulher responsavel por ela, mas sim em uma
atitude de constante abdicagéo propria para atender e para promover o melhor aos outros
entes nesse momento de maiores restri¢cdes. Por meio de uma abdicagéo do consumo voltado
para si mesmas, as mulheres buscam priorizar os bens de uso familiar. Parecem ter o intuito
de tornar o mais brando possivel qualquer sentimento de restricdo que possa emergir no
grupo durante essa nova fase.

Outra fonte responsavel pela criacdo de uma identidade familiar € decorrente do
compartilhamento dos bens de consumo. Enquanto a doagdo afetiva se estabelece no
momento anterior e durante a aquisicdo dos bens, o compartilhamento promove a
continuidade do sentimento de harmonia familiar por intermédio do uso coletivo dos bens da
familia. Essas familias parecem visualizar o compartilhamento como uma ferramenta de
aproximacao e de fortalecimento de elos com os seus filhos (TIAN & BELK. 2005; BELK, 2010).
Usar a televisdo, o computador, as roupas e outros objetos coletivos faz remeter a um
sentimento de coletividade e de homogeneidade. Nesse aspecto, € como se a familia pudesse
ser considerada mais integrada e conectada entre si.

Nos casos analisados, a nova identidade familiar foi construida com base nas
interacdes provocadas especialmente durante as suas formas de aquisi¢do - doacéo afetiva -
€ 0 Sseu uso conjunto, ou compartilhamento, dos bens. No decorrer dessas interagdes, cada
individuo exterioriza seus gostos e valores, originando, na familia, um conjunto de escolhas
coletivas baseadas nas negociagdes desenvolvidas internamente. Essas formas de uso, de
significado e de interac6es entre os individuos e os bens parecem criar dois esteredtipos de
familia, denominadas de Familias Renovadas e Familias Gradativas. Na primeira classificagcdo
encontram-se as unidades com uma maior flexibilidade para a inser¢do de mudangas, tanto
nos bens adquiridos quanto nas formas de negociacbes e de participacdes no processo
decisdrio. J&4 no segundo arquétipo constam as familias com menor propensdo a promover
alteracdo dos bens familiares, ainda que o0s processos de negociacdo sejam também
flexibilizados.

Diante disso, para futuras pesquisas seria interessante a realizacdo de anélise de
comportamento consumidor em outros modelos de familia da sociedade brasileira. Por meio
dessa postura seria possivel a ampliacdo dos estudos relacionados ao consumo desse grupo
primordial na socializagdo de individuos, consequentemente possibilitando uma teoria de
consumo familiar. Outro aspecto relevante para futuras abordagens decorre da oportunidade
de aplicagdo de técnicas alternativas para o estudo de consumo desse grupo, em destaque
para a etnografia e para o método dos itinerarios.
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